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Рынок. Рыночное ценообразование.
1) Рынок - общая характеристика

2) Теория спроса. Исключение из закона спроса. Эластичность спроса

3) Закон предложения. Эластичность предложения.

4) Механизм рыночного ценообразования

Рынок. Общая характеристика.

Рынок-это место встречи продавца и покупателя

Р.- это институционализированный механизм возмездного и эквивалентного обмена правами собственности.

Рынок в совокупности с процессами производства, распределения и потребления создает рыночную экономику. Рыночная экономика считается самой эффективной экономической системой, однако она  наделена как достоинствами , так и недостатками
Преимущества рынка:

1)Все участники механизма независимы друг от друга. Каждый свободен в своем выборе и несет экономическую ответственность за сделанный выбор

2) Рынок создает комплекс эффективных стимулов экономической активности

3) Рынок способствует рациональному распределению ресурсов в обществе

4) Рынок чувствителен к изменениям предпочтений потребителя, к новым технологиям

Недостатки рынка:

1) Рыночный механизм способствует социальному расслоению, что приводит к росту социальных противоречий

2) Рынок не создает механизмов защиты окружающей среды

3) Рынок не заинтересован в создании общественных благ, т.е. тех благ, доступ к которым не ограничен никому (ПР охрана общественного правопорядка, дороги)

4) Рынок не заинтересован в фундаментальной науке. Он реагирует только на те изобретения. Которые могут принести быструю прибыль.

Рынок, являясь сферой обмена правами собственности, не способен закрепить эти права за хозяйствующими субъектами.

Недостатки рынка компенсируются государством.

Функции рынка:

1) Ценообразующая: взаимодействие покупателей и продавцов формирует цены

2) Информационная: рыночные цены являются тем сигналом, на основании которого определяется, что в каком количестве производить.

3) Распределяющая; рынок способствует перераспределению ресурсов

4) Санирующая  (очищающая): в результате банкротств рынок очищается от слабых производителей

5) Стимулирующая:рынок стимулирует деловую активность

Виды рынка

I По типу реализуемого товара:


1) Рынок ресурсов

· Труда

· Капитала

· Земли

2) Рынок потребительских благ

II По способу организации торгов

1) Розничная торговля

2) Оптовая 

3) Биржевая (стандартизированный массовый товар)

4) Аукцион

III По количеству участников рынка

1) Рынок совершенной конкуренции

2) Рынок несовершенной конкуренции

Виды несовершенной конкуренции.

Монополия - рынок одного продавца

Монопсония - рынок одного покупателя

Олигополия – рынок нескольких продавцов, торгующих стандартизированным товаром. (ПР нефтепродукты

Рынок монополистичной конкуренции- рынок продавцов, торгующих заменимыми товарами, уникальность которой продавцы пытаются доказать.

Закон спроса

Рыночная цена формируется в результате взаимодействия спроса и предложения

Спрос- это то количества товара, которое готовы приобрести покупатели при данном уровне цен

Функции спроса:

Это зависимость спроса от ряда факторов, таких, как доходы потребителя, качество и уникальность товара, возможные запасы и т.д.

Цена – важный фактор

!ЗАКОН СПРОСА

ЧЕМ ВЫШЕ ЦЕНА, ТЕМ МЕНЬШЕ СПРОС НА ТОВАР

Обратная зависимость спроса от цены объясняется следующим:

1) Чем ниже цена, тем большее количество товаров может быть приобретено покупателем.
2) Чем ниже цена, тем большему числу покупателей товар доступен

3) Чем ниже цена, тем потребность в данном товаре меньше, тем меньшую цену будет платить покупатель.

4) Графически закон спроса изображается в виде кривой спроса:
[image: image1]
Исключение из закона спроса:
1) эффект Гиффена: чем выше цена на низкокачественную, но жизненно необходимую продукцию, тем выше спрос на него среди слабообеспеченных слоев населения. Рост спроса в данном случае обусловлен тем, что люди вынуждены отказываться от более качественных товаров (ПР мясо, молоко) для того, чтобы сделать запас жизненно необходимых (ПР макароны, картофель) (Товар Гиффина)
2) Эффект Веблена: чем выше цена на товары роскоши, тем выше спрос на них. Высокая цена и недоступность являются частью потребительских свойств роскоши

3) Ажиотажный спрос: рост спроса при росте цены вызван ожиданием большего повышения цен.

Эластичность спроса

Это та величина, на которую изменяется спрос под влиянием изменения цены.

E(d)(эластичность)= dD( спрос )/dP (цена)

Виды эластичности спроса:
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I Единичная эластичность: спрос меняется на ту же цену, что и цена.
II Высокая эластичность: спрос меняется на большую величину, чем изменяется цена

III Низкая жластичность спроса

IV Абсолютно не эластичный спрос

V Абсолютно эластичный спрос

Факторы, влияющие на эластичность спроса

1) Уникальность товара: чем меньше заменителей, тем спрос менее эластичен

2) Доходы потребителя: чем выше доходы, тем эластичность выше. Высокие доходы делают доступным более дорогие товары.

3) Качество товара: чем выше качество, тем эластичность выше

4) Возможные запасы: чем больше запасов, тем эластичность выше.

Закон предложения

Предложение – это количество товара, которое готов продать продавец при данном уровне цен

Функции предложения:

Зависимость предложения от ряда факторов, таких, как цена товара, цена ресурсов, конкуренция, особенности технологии.

Цена- важный фактор
ЗАКОН ПРЕДЛОЖЕНИЯ:

Чем ВЫШЕ ЦЕНА, ТЕМ БОЛЬШЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ ТОВАРА.

Прямая зависимость предложения от цены объясняется следующим:

1) Чем выше цена, тем для большего количества продавцов торговля данным товаром будет рентабельной.

2) Чем выше цена, тем больше количество ресурсов становится рентабельным.

Графически закон предложения изображается в виде кривой предложения:
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Эластичность предложения

Это величина, на которую изменяется предложение в результате изменения цены

E(s) = dS( предложение)/dP
Виды эластичности предложения:
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I. единичная эластичность
II. высокая эластичность предложения

III. низкая эластичность предложения

IV. абсолютно неэластичное предложение

V.абсолютно эластичное предложение
Минимальное отклонение цены вызывает бесконечное расширение или сужение предложения.

Механизм рыночного ценообразования

Равновесна цена представляется на рынке покупателем как объективно данная, в реальности на является результатом множества сделок.


Графически равновесная цена-это точна пересечения кривых спроса и пдложения
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Равновесная цена обозначает что при данной цене P1 продается Q1 товаров на рынке.

Увеличение спроса при сохранении прежней цены приводит к увеличению цены P2

Увеличение предложения приводитк снижению цены

Попытки снизить уровень цен административными методами приводят к сохранению предложения и расширению спроса. Между потребителем начинается борьба за товар, товар уходит на черный рынок.
В результате должна установиться равновесная цена.

Попытка продавцов поднять цену выше равновесного уровня приводит к затовариванию и цена ввается  на равновесном уровне.

На любом рынке можно выделить 3 периода в-ния равновесной цены:

1) Мгновенное равновесие: предложение не успевает среагировать на изменение спроса.

Меняется цена, количество реализуемого продукта остается прежним.


[image: image6]
3) Краткосрочное равновесие – это время, за которое успевает расширить производство за счет имеющихся ресурсов. Рост спроса->рост цен и расширение предложения
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3) Долгосрочное равновесие

Это период, когда в производства вовлекаются все возможные ресурсы, технология перестраивается под изменение спроса
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Долгосрочный период: расширение спроса приводит к расширению предложения, при этом цена практически не изменяется.
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